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&Qué es el Branding?
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Concepto de Branding

El proceso de crear y gestionar una marca
Establecer una identidad unica y diferenciada en el mercado

Creacion de una imagen, valores y personalidad que

representen a la empresa

Construir una conexion emocional con los consumidores
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Diferencia entre Branding y Marketing

Marketing - Branding

Se enfoca en estrategias y técnicas para Se enfoca en la construccién de una identidad de
promocionar y vender productos o servicios. marca y conexidon emocional con los consumidores.
Utiliza anuncios, promociones y campafas para Crea una percepcion positiva de la marca y su
alcanzar a los clientes. § propuesta Unica de valor.

Se centra en la conversién y adquisicién de clientes Establece la personalidad y la reputacion de la

potenciales.

marca en la mente de los consumidores.
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Importancia del Branding en Tu Negocio

Importancia del Branding

e El branding genera confianza y lealtad en los consumidores.

Ayuda a diferenciarse de la competencia y establece una conexidn

emocional con los clientes.

e Influye en la decisidn de compra de los clientes y contribuye al éxito a

largo plazo del negocio.

e Una marca sélida y bien gestionada puede generar preferencia hacia

el negocio.




Ejemplos de Identidad de Marca

Logotipo

El logotipo es la representacion grafica
de la marca o empresa (Nombre) y debe
ser facilmente reconocible y
memorable.

(Isotipo: Simbolo o imagen icénica que
representa a la marca de manera
abstracta).
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Colores y Tipografia

La eleccidn de colores y tipografia debe
reflejar la personalidad y valores de la
marca, y mantenerse consistente en
todos los materiales de marketing.
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ImportanC|a de la Coherencia
Visual

La consistencia en el uso de colores,
tipografia y logotipo ayuda a establecer
una imagen coherente y reconocible de

la marca.
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Valores y Mision de tu Marca

Valores de la Marca

Identificar los valores fundamentales que guian a la
empresa y su personalidad.

Conexion emocional con los clientes a través de los
valores de la marca.

Construccién de confianza y lealtad a través de los
valores compartidos.

Empoderamiento personal:

Creemos en la capacidad de cada individuo para tomar el control de su
propia salud y bienestar. Fomentamos la responsabilidad personal y la
toma de decisiones informadas.

Conexidon mente-cuerpo:
Creemos que la salud y el bi
armoniosa entre | e
equilibrar y arme

enestar son el resultado de una conexion
rpo. Nuestras terapias se centran en
s para lograr una salud éptima.

tilizacion de ingredientes naturales y
ole. Valoramos la sostenibilidad y el
en todo lo que hacemos.

Mision de la Marca

= Propdsito y objetivo a largo plazo de la empresa.
= Establecer de un propdsito claro para la marca.

= Inspiracion y motivacion para empleados y clientes
hacia un objetivo comun.

Ayudar a las personas a lograr una salud dptima:

Nuestra misidn es proporcionar terapias alternativas seguras y
efectivas que ayuden a las personas a alcanzar su maximo
potencial de salud y bienestar.

Educar y empoderar a nuestros clientes:
Nos esforzamos por educar a nuestros clientes sobre las
opciones de tratamiento disponibles y ayudarles a tomar

decisiones informadas que les permitan tomar el control de su
propia salud.

Promover un estilo de vida saludable:
Nuestra marca no solo ofrece terapias alternativas, sino que
también promueve un estilo de vida saludable en general.

Fomentamos la actividad fisica, la nutricién adecuada y la @x\g)
O

gestion del estrés como parte integral de una vida saludable.
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Conociendo a Tu Publico Objetivo

Aspectos Clave del Publico Objetivo

e |dentificacion del publico objetivo y su perfil demografico.

e Creacidon de buyer personas para comprender mejor las necesidades

y deseos del cliente ideal. ( Perfil detallado de un cliente ideal)

e Importancia de adaptar estrategias de branding y marketing para

conectar con el publico objetivo.

e Uso de graficas y ejemplos sencillos para ilustrar la importancia de

conocer al publico objetivo.




a en el Mercado
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EJEMPLOS DEL STORYTELLING

' EN EL MKTG DIGITAL
Narrativa de la Marca:

Cuenta tu Historia 0 DESBRIBIRAEBIUNESDEEXITQ

Se trata d nplementd un cambio

CreaCio'n de una historia de marca ConVinCente imaginar como pc funcionar en su situacion
COMUNICAR ﬂ”lEN ERES

e L|a narrativa de marca es la historia que tu marca cuenta a los
consumidores, incluyendo su origen, valores, y como resuelve

problemas.

Se suele propagar med
mismo. el boca a boca

e Una narrativa de marca efectiva crea una conexion emocional con
l0s clientes, haciéndoles sentir parte de la'hiSt y la mision de la

marca.

DESMENTIR RUMORES

Aqui se trata de destacar a través del humor suave

e La narrativa de marca puede diferenciar a una marca de la

competencia y generar lealtad en los clientes.

e el mismo es falso o irrazona hl<

e Al contar la historia de la marca, es importante destacar los valores O
ﬂmé:icmjrjyum ()

y la autenticidad de la marca.
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analizacion de Marca: Conec n Tu Audiencia

'LL BE IN TOUCH!
mental para llegar a tu

Eleccidn de los canales adecuados es func
@ audiencia de manera efectiva.

linea y eventos puede

umentar la visibyad de tu audiencia.

La presencia en lir
conectarte co
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Mantén la coherencia en el disefio de todos los elementos
visuales de la marca, desde el logotipo hasta los graficos
y las imagenes. Esto ayudara a crear una imagen
impactante y facilmente reconocible.

Coloresy Utiliza colores vibrantes y contrastantes, tipografia
Tipografia legible y elementos graficos atractivos para captar la
atencion de tu audiencia de manera efectiva.

Conexion Para mantener la atencion de tu audiencia (femenina), "
Emocional | utiliza colores atractivos y graficos que conecten
emocionalmente.

Simplifica los conceptos utilizando términos sencillos
y evita la sobrecarga de informacioén para mantener el
enfoque.




ea contenido relevante y atractivo para blogs, videos y redes sociales.

tiliza el marketing de contenidos y el storytelling para conectar emocionalmente con la
audiencia.

Posiciona la marca como una autoridad en la industria y mantiene a los clientes
comprometidos con el contenido.

sobre como

DS usuarios



Contenido Interactivo en Redes Sociales:

Una empresa de moda organiza desafios de estilo en
Instagram, los seguidores pueden participar compartiendo sus
atuendos.

Esto atrae a nuevos seguidores y mantiene la lealtad de la
audiencia existente al involucrarse activamente.




Evaluacion y Evolucion de Marca:
Adaptandose al Mercado

Medicion del éxito del branding Evaluacion constante de la
y su impacto en el mercado y los efectividad de la marca y ajustes
consumidores. necesarios para mantener su
atractivo.

Adaptacion de la marca a los
cambios en el mercado y en la
audiencia para seguir siendo

relevante.
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Creacion de un Logotipo Efectivo

Elementos clave para un logotipo efectivo

e Disefio simple y memorable que refleje la personalidad de la marca.

e Uso de colores y tipografia que transmitan los valores y la identidad de la

empresa de manera clara. PARAM SINGH

e Versatilidad para adaptarse a diferentes plataformas y tamafios sin perder su PROFESSIONNEL DE BIEN ETRE
impacto visual.
e Impacto visual que genere reconocimiento instantaneo por parte de los

consumidores.
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Importancia de la Coherencia Visual

COl’lCGptOS Clave e La coherencia visual ayuda a que la marca sea reconocible y memorable para los consumidores.

e  Utilizar colores, tipografia y elementos visuales consistentes refuerza la identidad de la marca.
e  Una apariencia visual coherente transmite profesionalismo y confianza a los clientes.

e Las gréficas llamativas capturan la atencién y hacen que la marca sea mas atractiva.
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Identificacion de los
Valores de la Marca

Importancia de los Valores de la Marca

e Los valores de la marca son los principios fundamentales que

guian a la empresa y definen su identidad.
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Cdémo la Misién Impacta en la
Percepcidén

Impacto de la Misién

Impn\
High Bl
digh
e La mision de la marca define su propdsito a largo plazo y sus
objetivos fundamentales, lo que influye en la forma en que los
consumidores perciben su compromiso y autenticidad.
lihood e Una mision clara y relevante puede generar una conexion

emocional con los consumidores, demostrando el proposito y los

High impact Low impact

valores de la marca de manera efectiva.

but unlikely
to occur

e La mision impacta en la lealtad de los consumidores, ya que estos
tienden a preferir marcas con una mision que resuene con sus

valores personales.

e Una mision auténtica y coherente puede diferenciar a una marca e/r(,/ \

un mercado saturado, atrayendo a consumidores que buscan cin:“h)

autenticidad y propdsito en sus compras.
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